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OKTATÓ ÉS TANÁCSADÓ

Dr. Simonovits István vagyok, több éve oktatok üzleti,

gazdasági és marketing ismereteket angol nyelven

cégeknek, sikeres gazdasági és pénzügyi vezetőknek,

diákoknak és álláskeresőknek, valamint marketing és

üzleti tanácsadóként is foglalkoztatnak. Sikeres

tanácsadói és oktatói tevékenységemhez a szakmai

hátteret a következők biztosítják:

 Két évtizedes hazai és nemzetközi üzleti és idegenforgalmi kapcsolatrendszer

 14 éves tanácsadói és oktatói tapasztalat

 20 éves külföldi és multinacionális környezetben szerzett vezetői gyakorlat

 20 éves incentív és corporate utazásszervezői tapasztalat (be- és kiutaztatás, belföld)

 15 éves belföldi és külföldi rendezvény és konferenciaszervezői gyakorlat (DMC, PCO)

 ISO auditori tapasztalat

 Felső szintű angol nyelvű üzleti oktatási tapasztalat (KJF, Pannon Egyetem, HJF,

Szolnoki Főiskola, BGF)
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ÖSSZESEN 4 ÉRV A MARKETING ANGOLUL TANULÁSÁHOZ

1. Azonos idő alatt kétféle tudás - fele áron: marketing ismereteket és üzleti angolt.

2. Marketing ismereteinkkel üzleti és magánéleti sikereket egyaránt elérhetünk.

3. Tanítványaim szerint nagyon hatékonyan tanítok angolt. Referenciák >>

4. A marketing nyelve az angol.
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